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EXPOSICION DE MOTIVOS
El municipio Caroni del Estado Bolivar, en ejercicio de sus competencias y atribuciones
previstos en el articulo 178 y 179 de la Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela, en
concordancia con el articulo 205 y siguientes de la Ley Organica del Poder Publico Municipal y la Ley
Orgéanica de Coordinacion y Armonizacion de Potestades Tributarias de los Estados y Municipios, esta
tltima publicada en Gaceta Oficial N° 6.755 Extraordinaria, de fecha 10 de agosto de 2023, promueve
la discusion, aprobacién y promulgaciéon de la “REFORMA TOTAL DE LA ORDENANZA DE

IMPUESTO SOBRE PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL DEL MUNICIPIO CARONI

DEL ESTADO BOLIVAR”, con la finalidad de ajustar el ordenamiento juridico municipal a las
regulaciones derivadas de la Armonizacién Tributaria Nacional, estando dentro de ellas, la
simplificacién de tramites, armonizacion de alicuotas tributarias, la implementacion del tipo de cambio
de la moneda de mayor valor\gqblicada por el Banco Central de Venezuela (BCV), como unidad de

cuenta dindmica para la determinacion de tributos, sanciones y accesorios.

La reforma planteada al instrumento, no sélo conlleva la regulacion de los aspectos netamente
tributarios, sino la instrumentacién, dentro del cuerpo normativo de los principios promovidos por la
Ley Orgéanica de Coordinacion y Armonizacion de Potestades Tributarias de los Estados y Municipios,
como lo son: la simplificacién de tramites, la no solicitud de solvencias para tramites ante el mismo
ente que los emana; la no consignacién de documentos o requisitos previamente acreditados ante la
Administracién Tributaria Municipal o que se encuentren en su poder; la implementacion del Registro
Unico de Informacion Fiscal (RIF), como medio de identificacion de los contribuyentes; entre muchos
otros aspectos, que conllevaron a la reforma, adecuacion y modificacion de la mayoria de los articulos
inmersos dentro del texto de la norma, lo que plantea al Concejo Municipal una reforma total del

instrumento.

Asimismo, en aras de estar consonos con los procesos legales y la innovacién juridica, se
profundiza en la aplicacién de las précticas procesales, mediante medios electronicos, bandera de los

procesos de actualizacion y transparencia en la gestion del municipio Caroni.

La Ordenanza planteada, estard conformada por quince (15) titulos y ciento cuarenta y siete

(147), que estaran planteados de la siguiente forma:
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TITULO I
DISPOSICIONES GENERALES
Articulo 1. Objeto
Articulo 2. Definiciones
Articulo 3. Idioma
Articulo 4. Prohibicion de ejercer la actividad de propaganda o publicidad comercial no autorizada
Articulo 5. Autorizacién de publicidad en espectaculos publicos

Articulo 6. Policia municipal como érgano auxiliar

TITULO II
DE LOS TIPOS DE MEDIOS PUBLICITARIOS
CAPITULO I
DE LOS MEDIOS PUBLICITARIOS FIJOS

Articulo 7. Medios fijos
Articulo 8. De los distintos medios publicitarios fijos
Articulo 9. De las vallas
Articulo10. De los avisos luminosos
Articulo 11. De los avisos de identificacién o fachadas
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DE LOS MEDIOS PUBLICITARIOS OCASIONALES

Articulo 13. Medios ocasionales
Articulo 14. De los distintos medios publicitarios eventuales

CAPITULO III

DE LOS MEDIOS PUBLICITARIOS DE PROYECCION
Articulo 15. Medios de proyeccion
Articulo 16. Pantallas o pizarras electrénicas
Articulo 17. Proyeccion en pantallas de salas de cines
TITULO I
DEL PERMISO
CAPITULO 1
DEL PERMISO DE PUBLICIDAD FIJA

Articulo 18. Requisitos para emitir permiso de publicidad fija
Articulo 19. Requisitos para la obtencion de permiso de publicidad en vallas
Articulo 20. Requisitos para el permiso de instalacién de vallas sobre techos o azoteas
Articulo 21. Requisitos del permiso de publicidad fija sobre vallas propias al suelo

Articulo 22. Requisitos para obtener la conformidad de instalacion de elementos publicitarios
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Articulo 23. Del permiso para cambios sobre publicidad fija

Articulo 24. Requisitos para la obtencién del permiso para pantallas o pizarras electrénica
Articulo 25. Requisitos para el permiso de murales

Articulo 26. Requisitos para el permiso de avisos luminoso

Articulo 27. Recaudos para el permiso de avisos de identificacion o fachadas

Articulo 28. Requisitos para el permiso sobre medios publicitarios combinados con servicio publicos a
la comunidad

Articulo 29.
Articulo 30.

CAPITULO IT
DEL PERMISO PARA PUBLICIDAD O PROPAGANDA EVENTUAL
Lapso de Utilizacién de los Medios Eventuales

Solicitud y recaudos para la autorizacion
CAPITULO 111

DEL PERMISO PARA PUBLICIDAD O PROPAGANDA PROYECTADA

Articulo 31.
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Articulo 34.
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De los recaudos para el permiso de publicidad proyectada
CAPITULO IV
DEL PERMISO DE MANTENIMIENTO
Permiso de mantenimiento
CAPITULO V
DEL PERMISO DE RETIRO DE PUBLICIDAD
Permiso de retiro
TITULO IV
DE LAS REGULACIONES Y PROHIBICIONES
Areas de colocaci6n de vallas
Identificacion de la valla
Ubicacion de las vallas
Regulaciones sobre vallas sobre techos o azoteas
Regulaciones sobre vallas con estructura propia al suelo
Regulaciones sobre medios publicitarios colindantes con vias o autopistas
Distancias en terrenos no municipales
Publicidad en parques, plazoletas, islas divisoras de autopistas

Publicidad en instituciones o instalaciones deportivas

Articulo 43. Obligacién de mantenimiento de jardineria u ornato en éreas del dominio publico

municipal

Articulo 44.
Articulo 45.
Articulo 46.
Articulo 47.
Articulo 48.
Articulo 49.
Articulo 50.
Articulo 51.

Convenio de labores de ornato y mantenimiento

Vallas de identificacién de obras y profesionales

Vallas con fines institucionales

Regulaciones sobre los porta-pendones

Publicidad en aceras publicas

Sefializadores de farmacias, clinicas o centros de hospitalizacion
Sefializadores de seguridad bancaria

Paradas de transporte piblico







